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վերջնարդյունքներ 

Դասընթացի ավարտին ուսանողն ունակ կլինի. 

 
(գիտելիք և իմացություն) 

 սահմանել մարքեթինգի ոլորտի հասկացությունները, 

հիմնախնդիրները, գործառույթները, սկզբունքները, 

 ներկայացնել մարքեթինգի վարման կոնցեպցիաները, 

 պատմել մարքեթինգային մակրո-միկրո միջավայրերի 

ուսումնասիրությունների մասին, 

 նկարագրել շուկայի սեգմենտավորման մակարդակները, 

սկզբունքները, կառուցվածքները: 

 

(կարողություններ) 
 իրականացնել մարքեթինգային վերլուծություններ, 

 գործադրել արդյունավետ հեռանկարային որոշումներ, 

 մշակել ոլորտին վերաբերող ռազմավարական պլաններ, 

 գործնականում իրականացնել մասնագիտական քննար-

կումներ և երկխոսություններ։ 

Դասընթացի 

թեմատիկ ծրագիր 

 Մարքեթինգի հիմունքները: 

 Մարքեթինգային միջավայրերը: 

 Մարքեթինգի “4P”-ը: 

 Շուկայի կառուցվածքը: 

Դասընթացի 
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